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LAPPEENRANTA




Johdanto

Lappeenrannan maine rakentuu kaupungin, asukkai-
den ja yritysten teoista seka paikkakunnalla synty-
neista kokemuksista ja mieleen jaaneista kohtaamisista.
Lappeenrannan suurin voimavara ovatkin lappeenranta-
laiset asukkaat.

Lappeenrannan brandikonseptin avulla rakennetaan
osaltaan Lappeenrannan mainetta ja tuodaan esille
kaupungin erottuvuustekijoita. Kaupungin brandija sen
esittelyt ammentavat ennen kaikkea kaupungin strate-
giasta: Kestavia menestystarinoita—rohkeasti, yndessa,
eteenpain katsoen.

Keskeisin ja poikkileikkaava teema ja erottuvuustekija on
kestavyys, johon Lappeenrannan ilmastopaakaupunki-
brandikin perustuu, kuten myos lappeenrantalaisten
vlpeydenaiheet Saimaa, yhteisollisyys, koti ja laadukas
arki. Brandin avulla kaupunki sanoittaa ja visualisoi kesta-
vid menestystarinoita, joita toteutetaan konkreettisesti
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koko Lappeenrannan voimin yhteistydssa. Aitous on osa
tarinaa niin teoissa, kuvissa kuin teksteissakin.

Tassa brandbookissa esitelldan, kuinka brandia hyo-
dynnetdan viestinnassa ja markkinoinnissa ja miten sita
iImennetaan visuaalisesti. Yhteisen kaupunkibrandin
avulla kaupunki tuottaa erottuvaa viestintaa, joka luo
positiivista mielikuvaa kaupungista. Kaupunkibrandin
keinoin osaltaan vahvistetaan Lappeenrannan pito-
voimaa taalla jo olevien asukkaiden, yritysten ja mui-
den sidosryhmien suuntaan seka luodaan lumovoimaa,
jolla alueelle houkutellaan uusia asukkaita, opiskelijoita,
yrityksia ja matkailijoita.

Tunnistettava iime ja sen johdonmukainen kaytto edista-
vat Lappeenrannan erottuvuustekijdiden, viestien, tahto-
tilan ja laadukkaiden palveluiden saavutettavuutta seka
Lappeenrannan kiinnostavuutta ja siella viihtymista.

Brandbook | Johdanto

Kaupungin visuaalinen ilme on selkeda, karsittu ja linjakas.
Siind pyritaan aina visuaalisesti laadukkaisiin ja kesta-
viin ratkaisuihin kaupungin omia valokuvia hyodyntaen.
Visuaalisen ilmeen ohjeistossa esitellaan, kuinka ilmeen
elementteja voidaan soveltaa eri tilanteissa. Brandia jal-
kautetaan yhteistydssa, ja Lappeenrannan tunnettuus
paranee pitkajanteisen tyon tuloksena. Kaupunkija sen
brandi kehittyvat jatkuvan yhdessa tekemisen kautta ja
brandbook paivittyy sen mukaisesti.

Kaikissa kaupungin brandi- ja markkinointilinjauksiin liitty-
vissa kysymyksissa ole yhteydessa kaupungin viestinta-
ja markkinointitiimiin.



Lappeenrannan esittelytekstit / hissipuhe

Brandbookin suomen-, englannin- ja ruotsinkielisia
esittelyteksteja kaytetaan ensisijaisesti kokonaisina
teksteina. Jos tila ei riita koko esittelylle, kdytetaan
ainoastaan paaotsikkoa.

LYHYT ESITTELYTEKSTI:

Suomen ilmastopaakaupunki Lappeenranta
on kestavan huomisen koti.

PITKA ESITTELYTEKSTI:

Lappeenranta on kestavan huomisen koti

Suomen iimastopaakaupungissa kaikkion lahella arjen
laadukkaista palveluista aina Saimaan elamyksiin. Lap-
peenrannassa inmiset kohdataan yksiloing, ja toi-
miin ryndytaan yhteisdn voimin. Kestavan huomisen
tekijoina ovat lapsiystavallisyys, ainutlaatuinen tiede-
kasvatus, yrittajalahtoisyys seka uteliaat korkeakoulut
LUT ja LAB.
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Lappeenrannan esittelytekstit / hissipuhe

LYHYTESITTELYTEKSTI, ENGLANTI:

Lappeenranta, the Climate Capital
of Finland, is the home of a sustainable
future.

PITKA ESITTELYTEKSTI, ENGLANTI:

Lappeenranta is the home
of a sustainable future

In the Finnish Climate Capital, everything
is close by: from high-quality daily
services to unigue experiences on Lake
Saimaa. In Lappeenranta, people are
treated as individuals, and the whole
community works together. Our building
blocks for a sustainable future include
child-friendliness, unique science
education, a focus on entrepreneurship,

and the outstanding higher education
institutions LUT and LAB.
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LYHYT ESITTELYTEKSTI, RUOTSI:

Finlands klimathuvudstad Villmanstrand
ar hemmet for en hallbar morgondag.

PITKA ESITTELYTEKSTI, RUOTSI:

Villmanstrand ar hemmet
for en hallbar morgondag

| Finlands klimathuvudstad ar allt nara,
fran hogklassiga vardagstjanster till
upplevelser vid Saimen. | Villmanstrand
moter vi manniskorna som individer och
jobbar som en gemenskap. En hallbar
morgondag skapas av barnvanlighet, unik
vetenskapsfostran, foretagarorientering
samt de nyfikna hogskolorna LUT och
LAB.




Lappeenranta-brandin tausta

Lappeenranta on kestavan huomisen
koti, joka on tehnyt jo vuosikymmenia
merkittavaa ilmastotyota. Uskomme,
etta vihrea tulevaisuus on jo taalla ja se
tarkoittaa ennen kaikkea ratkaisukeskeis-
ta toimintaymparistda seka tekoja kesta-
van huomisen puolesta.

Lappeenranta on maaratietoisesti vah-
vistanut Suomen ilmastopaakaupunki -
brandiaan vuosien 2014 ja 2016 WWFEF:n
Earth Hour City Challenge -voitoista asti.
Suomen ilmastopaakaupunkina Lap-
peenranta toimii edelldkavijana kestavan
kehityksen ratkaisuissa. Kestavyys ohjaa
kaupungin toimintaa kautta linjan sen
kayttamasta sahkosta kaupunkisuunnit-
telun ratkaisuihin. Lappeenrannan aktii-
vinen ilmastotyd on tuonut kaupungille
European Green Leaf 2021 -voiton seka
EU:n hiillineutraalit ja Alykkaat kaupungit
-tunnustuksen. Lappeenrannan kaupun-
gin tavoite on olla hiilineutraali vuoteen
2030 mennessa.
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Lappeenrannassa kestavan huomisen
luominen on yhteista tyota, mika nakyy
Muun muassa alueellisena Greenreality-
kumppaniverkostona, LUT-yliopiston
tutkimuslahtoisina ratkaisuina globaalei-
hin haasteisiin seka Uniori- ja tiedelukio-
toimintana. Kaupungin strategian mukai-
sestiuskomme, etta tulevaisuus tehdaan
yhdessa, rohkeita tekoja tehden.

"Kuten minkéa

tahansa kodin, myods
Lappeenrannan sydan
ovat sen asukkaat.”

Ennen kaikkea Lappeenranta haluaa
olla kaupunki, jossa jokaisen on helppo
asua, elaa ja olla myds tulevaisuudessa.
Uskomme laadukkaaseen arkeen, josta ei
tarvitse ottaa lomaa. Lappeenrannassa
VoI elagd omannakdista, monipuolista ela-

maa maailman kauneimman luonnon
aarella. Lappeenrannan sijainti Saimaan
etelarannalla on lappeenrantalaisille jat-
kuva ilon ja identiteetin lahde. Saimaa
ja Lappeenrannan luonto ovat voima-
varojaja ylpeydenaiheita, joita esittelem-
me mielellamme myos muille. Lappeen-
rannassa luotetaan aitojen elamysten ja
kokemusten voimaan.

Kuten minka tahansa kodin, myos Lap-
peenrannan sydan ovat sen asukkaat.
Kaupungin suurin voimavara ovat lap-
peenrantalaiset, jotka tunnetaan aitoi-
na ja avoimina inmisina. Yhteisollisyyden
leima on voimakas, mika juontaa juuren-
sa historiasta ja perinteesta. Yhteisolli-
syys nayttaytyy tekemisen meininking,
naapuriapuna ja lempeana sosiaalisena
kanssakaymisena seka tuttujen etta tun-
temattomien kanssa.
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Lappeenranta-brandin tausta

_appeenrantaja sen brandikehittyy yhdessa
Kaupunkilaisten kanssa. Lappeenranta-
prandin keskidssa ovat kaupunkilaisten
aidot tarinat ja omakohtaiset kokemukset.
Lappeenrantalaisten tarinoita kerrotaan
kaupungin markkinointivideoilla ja -vies-
teissa. Naista tarinoista on poimittu myos
Lappeenrannan brandiydin ja erottuvuus-
tekijat kaupungin henkilostolle jarjestetyissa
tyopajoissa.

Lappeenrannan brandin ydin valittyy lap-
peenrantalaisten tarinoiden kautta videossa
Kestavan huomisen koti.

KATSO VIDEO
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https://youtu.be/J7fliECeB3w

Strategia

Lappeenrannan kaupungin stra-
tegia, visio ja arvot ohjaavat kau-
pungin markkinointia ja luovat
Lappeenranta-brandin pohjan.

Arvot: Rohkeasti, yhdessa ja
eteenpain katsoen.

7 Lappeenrannan kaupunki
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KESTAVIA MENESTYSTARINOITA

HYVINVOIVAT
ASUKKAAT

KASVUN KAUPUNKI KESTAVA KAUPUNKI KOULUTUKSEN KAUPUNKI

ELINVOIMAINEN
KAUPUNKI

ROHKEASTI-YHDESSA - ETEENPAIN KATSOEN




Kestavaa brandaysta

Kaupunki tuottaa markkinointimateriaalin sisallon, valo-
kuvat seka paivitykset pitkalti omana tydnaan. Kaupunki
kKilpailuttaa markkinointiviestinnan kumppaninsa. Kau-
punki myos kayttaa ensisijaisesti kestavasti ja paikalli-
sestituotettuja tuotteita esimerkiksi PR-lahjoina.

Markkinointia tehdaan resurssiviisaasti alueen sidos-
ryhmien kanssa ja kaupungin sisaltdéa, kuten video-
Materiaaleja jaetaan kumppaneiden kayttdéon. Kaupun-

gin printti- seka mainostuotannoissa suositaan P b tfﬁ: —

ymparistoystavallisia ja vastuullisia ratkaisuja.

Kaupungin markkinointiviestinnassa kannustetaan
kaupunkilaisia kestaviin valintoihin esimerkiksi kannus-
tamalla paikallislikenteen, kuten bussien ja kaupunki-
pyorien kayttéoon.

Lappeenrannan omat tapahtumatuotannot, kuten
Talvisatama seka kaupungin tapahtumakumppanuu-
det vahvistavat Lappeenrannan imagoa ja lisdavat veto-
ja pitovoimaa. Kaupunki ohjaa kumppaneita kestavaan
tapahtumatuotantoon.
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Brandays on tiimityota

Kaupungin viestinta- ja markkinointitiimin
vastuulle kuuluu Lappeenrannan kaupungin
viestinnan linjaukset. Viestinta- ja markki-
nointitiimi suunnittelee, ohjaa ja toteuttaa
aaja-alaisestiviestintaa yhteistydssa kau-
pungin toimialojen kanssa. Tiimitukee hen-
KilOston viestintaosaamista, jotta kaupungin
yksikot voivat viestia palveluistaan mahdolli-
simman hyvin. Viestinta- ja markkinointi-
tiimi edistaa lakisaateista kuntaviestintaa ja
-markkinointia, muun muassa saavutetta-
vuuden toteutumista.
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Verkkosivustot ja
markkinointiyhteistyo

Lappeenrannan kaupungin verkkosivusto (lappeenranta.fi) toimii
kaupungin ensisijaisena viestintakanavana. Lappeenranta.fi-
sivuston lisaksi kaupunki viestii palvelukohtaisilla sivustoilla, kuten
kaupunginteatterin, Wirman ja tapahtuma- ja matkailupalvelujen
verkkosivustoilla. Alueellista iimastotyota tehdaan tutuksi Green-
reality-sivustolla.

Lappeenranta on mukana myos laajemmissa yhteistybkokonai-
suuksissa. Esimerkiksi sijoittumismarkkinointia edistetaan ktela-
Karjalassa yhteistyona, paikallisesti Business Lappeenrannan
kautta. Matkailumarkkinointia tehdaan yhdessa koko Saimaan
alueen voimin. Etela-Karjalan matkailumarkkinointia kotimaassa
ja ulkomailla tekee matkailun kattomarkkinointiorganisaatio
goSaimaa Oy.

Kaupunkia markkinoidaan muuttajille lappeenrantaan.fi-sivus-

tolla, ja vetovoimaista opiskelukaupunkia tehdaan tutuksi oppi-
laitosyhteistydssa.

Lappeenrannan kaupunkiviestii suomeksija tuottaa sisaltdéa myos
englanniksi.
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Lappeenranta-brandia
taustoittavat strategian visiot

LAPPEENRANTA

* tarjoaa elamanmittaisia menestymisen
mahdollisuuksia asukkaille.

* luo kestavia menestystarinoita yhdessa alueen
asukkaiden, yritysten ja muiden sidosryhmien
kanssa.

* tarjoaa monipuolisia mahdollisuuksia kehittaa
itseaan ja toteuttaa omia unelmia.

* kasvaa rohkeastija tarjoaa elinkeinoelama- ja
tutkimuslahtoisia ratkaisuja globaaleihin haasteisiin.

* tarjoaa perheille sujuvan arjen: monipuoliset
mahdollisuudet likuntaan ja vapaa-aikaan seka
yhdessa tekemisen areenat.

* tarjoaa kestavia elamyksia kaikenikaisille, lisaksi
tanne on helppo tulla lahelta ja kaukaa.

* toimii edellakavijana ja suunnannayttajana koko
kaakkoiselle Suomelle.
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Lappeenrannan
brandiydin

AITOUS

Emme teeskentele jotain, mita
emme ole. Luotamme aitojen ela-
mysten voimaan seka rehellisiin
kokemuksiin ja kohtaamisiin.

YHTEISOLLISYYS

Lappeenrantalaisuus onjaettu tun-
netila. Se on toisten onnistumisista
loitsemista ja kohteliasta kanssa-
kaymista, muiden huomioon-
ottamista ja naapuriapua. Yhtei-
sollisyys on sukupolvelta toiselle
siirtyva voimavara, jaettua historiaa
ja perinnetta, jonka piiriin otetaan
avosydamin myos uudet lappeen-
rantalaiset.

LAHEISYYS

Lappeenrannassa kaikki on lahella
— niin paikat, luonto kuin ihmisetkin.
Pitkiltakin tuntuvat valimatkat tait-
tuvat nopeasti, olimaaranpaana sit-
ten Korvenkyla tai Skinnarila. Lahella
pidetaan myds muita kanssaeldjia,
olivat he sitten tuttuja tai tuntemat-
tomia. Lappeenrannassa kohtaat
avointa jalempeaa sosiaalisuutta.

ARKI & KOTI

Lappeenranta on kaupunki, jossa
on helppo asua, olla ja elaa. Us-
komme laadukkaaseen arkeen,
josta ei tarvitse ottaa lomaa.
Lappeenrannassa voi elaa oman-
nakodista, monipuolista elamaa,
|Oytyipa oma koti kaupungin syk-
keesta tai maaseudun rauhasta.

KESTAVYYS

Lappeenranta on kestavan huo-
misen koti, joka on tehnyt jo
vuosikymmenia merkittavaa
IImastotydota. Uskomme, etta
vihrea tulevaisuus on jo taalla ja
se tarkoittaa ennen kaikkea te-
koja myds kestavan huomisen
puolesta.

SAIMAA

Sijaintimme Saimaan etelaran-
nalla on meille identiteetin lahde
sekailonjaylpeyden aihe. Saimaa,
sen luonto, rantaviiva, reitit ja saa-
ristot ovat osa Lappeenrannan
historiaa ja se tarjoaa meille hen-
gahdystauon arjen kiireista ja yh-
distaa meidat luontoon.
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Luotettava Lappeenranta ei kaihda maailmanlaajuisesti-
kaan isoja haasteita, vaan on kiinnostunut ymparilla
tapahtuvista asioista ja haluaa vaikuttaa niihin aktiivisesti.
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Lappeenrannan

daneénsa

Viestinnan savy on yhta
tarkea kuin viesti itsessaan.
Siksi Lappeenrannalla on oma
aanensavynsa, joka erottaa sen
muista jJa luo vastaanottajalle

™ halutun mielikuvan kaupungista.

KEPEA/RENTO

Emme jaykistele tosielamassa, jo-
ten miksi viljelisimme kapulakielta
viesteissamme? Olemme tilanteen
mukaan rentoja ja valilla jopa roh-
keastivitsikkaitakin. Viesteistamme
kuultaa lapi positiivisuus, aitous ja
kepea lappeenrantalaisuus.

R

-

-

ARKINEN

Vaikka viestimme valilla eteenpain kat-
sovista tulevaisuudenstrategioista,
kaikki viestimme kiinnittyvat kau-
punkilaisten arkeen. Siksi kielenkayt-
tommekin saa olla tavallisen arkista.
Huomioimme vastaanottajamme ja
kunnioitamme jokaista kohderyhmaa.
Kaytamme tarpeeksi yksinkertaista,
arkista ja helppoa kielta ja panostam-
mMe saavutettavuuteen.

)
_w

YHTEISOLLINEN

Olemme ylpeasti lappeenrantalai-
siaja se saa myos kuulua. Kerromme
lappeenrantalaisten tarinoita rinta
rottingilla ja kannustamme muita ja-
kamaan omat tarinansa. Kuuntelem-
me, arvostamme ja puhumme kuin
kaverille. Olemme tuttavallisia ja hel-
posti lahestyttavia, onhan asiamme-
kin yhteinen.
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Lappeenranta-logo

Ohjeistossa Lappenrannan kaupungin tun-
Nnukseen viitataan termilla Lappeenranta-
logo. Logosta on kaytdossa tummanvihrea,

musta seka valkoinen versio. krivarivainto-

ehtoja kaytetaan tilanteessa parhaan ~

nakyvyyden tuoman ratkaisun mukaisesti. ~

Logoa kaytetaan kaikissa Lappeenran-

nan kaupungin markkinointi- ja viestinta- LAP P E E N RAN TA
Materiaaleissa.

Villimies-vaakunatunnus on hallinnollinen
tunnus, jonka kayttd on luvanvaraista. Sita
kaytetaan ainoastaan virallisissa yhteyksissa.
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Variversiot

Kun logoa kaytetaan muutoin kuin valkoisella tai

vaalealla pohjalla, kaytetaan siitd mustaa tai valkoista A
versiota. LAPPEENRANTA LAPPEENRANTA

Mustaa versiota kaytetaan etenkin tilanteissa, joissa

painoteknisista syista ei voida kayttaa varillista logoa. 1. 4.
Valkoista ja mustaa logoversiota kaytetaan myos tilan-

teissa, joissa yksivarisen logoa kayttd on visuaalisesti

aineiston ilmeeseen sopivampi kuin varillinen logo.

A

1. Varillinenlogo valkoisella taustalla.

2. Varillinen logo vaalealla taustalla. LAPPE ENRANTA LAPPE ENRANTA

Esimerkkitausta 10 % musta.
3. Mustalogo rauhallisella ja vaalealla taustakuvalla.

4. Mustalogo vaalealla taustalla. 2. 5.
Esimerkkitausta 10 % musta.

5. Valkoinen logo varillisella, keskitummalla
tai tummalla taustalla.

6. Valkoinenlogo tummalla taustakuvalla.
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Suoja-alueja
kayttotavat

Logon suoja-alue on logon L-kirjaimen korkuinen
ala logon ymparilla. Suoja-alueen sisapuolelle ei tule
sijoittaa muita elementteja: muotoja, tekstia, grafiik-
kaa tai muita logoja. L

Logoa kaytettaessa tulee huolehtia, etta suoja-alueen - ~

Mminimivaatimukset tayttyvat. Logoa suositellaan kay- ~

tettavan mahdollisimman ilmavasti, jotta sen tunnis-

tettavuus ja arvokkuus sailyy. LAP P E E N RAN TA

Logon mittasuhteita tai elementtien suhteita toisiin-
sa el saa missaan tapauksessa muuttaa. Logosta ei
tule toteuttaa muita variversioita eika tekstityylia tule
Muuttaa alkuperaisesta.
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Logon kaytto

yhteistyossa P KUMPPANI-
LAPPEENRANTA L LOGO

Kaupungin tai jonkin sen yksikdn tehdessa yhteis-
tyota tapahtuman tai muun toiminnan kanssa, kay-
tetdaan vain yhta kaupungin paatunnusta tilaisuuden
yhteydessa. Asiaan littyvassa tiedotteessa ja muissa
Materiaaleissa mainitaan tarkempi yhteistydtaho.

Asiayhteyteen liittyvat mahdolliset muut yhdenvertai- ~/~ NET
set yhteistydtahojen logot tulee sijoittaa yhta suurina ZERG
kaupungin logon laheisyyteen (1.). Yhteistydtahon LAPPEENRANTA L CITIES
logon kirjainkorkeus on talléin sama tai pienempi kuin

Lappeenrannan kaupungin logolla. Asettelussa tulee 2.

huomioida kyseisen logon graafinen ohjeistus ja rin-
nakkain sijoittelussa suositellaan visuaalisesti tasapai-
noista sommittelua, esimerkiksi tasausta logojen ala-
reunasta.

Asiayhteyteen liittyvat mahdolliset rahoittajan logot
tulee sijoittaa kaupungin logon kirjainkorkeutta pie- LAPPEENRANTA L CahOR
nempina logon laheisyyteen (2.). Rahoittajalogoja

kaytettdessa tulee aina tarkistaa logon graafinen 3.

ohjeistus ja kayttosuositukset (3.).
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Paavari
Visuaalisen ilmeen paavari on tummanvihrea.

Paavaria kaytetaan yhdessa valkoisen taustan ja
aitojen valokuvien kanssa.

Tummanvinrea variviestii vahvasti Lappeenrannan
kaupungin ilmastopaakaupunki-strategiaa, herat-

taa huomion ja erottuu edukseen. CMYK 8 2, 1 6, 85, 5 6

RGB 39,93, 56
#./5d38
PANTONE /483C
RAL 6001
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Lisavari

Vihrean paavarin rinnalla voidaan kayttaa
kirkasta vihreaa varia.

CMYK 74,0,98, 0O
RGB /2 162,63
#3eb54c
PANTONE //38C
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Teemavarit

Paa- ja lisavarin lisaksi Lappeenrannan
kaupungilla on kaytossa teemavareja.

Teemavarit ovat vapaasti kaytettavissa

tehostevareina.

23
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CMYKO, 100, 35,0
RGB 237, 15, 105
#cdOf6e9

CMYK 59, 0, 100, 0
RGB 142, 183, 60
#/5c043

CMYKO, 63, 100, 0
RGB 244,125, 32
#f47d20

CMYK &89,50,0,0
RGBO, 110, 198
#0074bc
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Yksikkokohtaiset varit

HEX #FFFFFF HEX #275D38
Joillainyksikoilla on kaytdssa kokonaan omat varipaletit, 1
eika naiden yksikdiden markkinointi-materiaaleissa
kayteta ollenkaan Lappeenrannan kaupungille maari-
teltyja vareja. CMYKO0, 0,0, 66 CMYKO0, 17, 100, 53 CMYK 0, 38, 100, 6 CMYKO, 5, 25,22 CMYKO0,0,0,6
RGB 117,118, 121 RGB 142, 117,0 RGB 235, 160, 24 RGB 207, 194, 163 RGB 239, 239, 240
1. Greenreality 2.
2. Lappeenranta Events ja tapahtumakalenteri
3. Lappeenrannan kaupunginorkesteri
4. Uniori CMYKO, 42,95,0 CMYK 66,91,0,0
_ . RGB 250, 162, 39 RGB 116,62, 152
5. Lappeenrannan seudun joukkoliikenne 3
6. Visit Lappeenranta ja Lappeenrannan kaupunginteatteri
Talla sivulla esitettyja vareja kaytetaan ainoastaan CMYK 0, 100, 35,0 CMYK 0, 63,100,0 CMYK 55,0,100,0
.. .. . . . . C e . : .. RGB 237,15, 105 RGB 244,125, 32 RGB 142,183, 60
ylla mainittujen yksikkdjen markkinointi- ja viestinta- 4

Materiaaleissa.

CMYK 100, 50, 100, 30
RGB O, 83, 49

Lappeenrannan kaupungin eri hankkeilla on kaytossa
vaihtelevasti omia visuaalisia ilmeita, joissa noudate-
taan tilannekohtaisesti hankkeelle erikseen maariteltyja
vareja. Mikali hankkeille on valttamatonta luoda oma CMYK 5, 96,0,0
visuaalinen iime, voidaan hyddyntaa kaupungin vareja RGB 232,64, 151
tai sovitustiluoda oma variteema.

CMYKO, 10,96, 0 CMYKO, 67,100,0
RGB 255, 203, 27 RGB 244,117, 33
CMYK 18, 100, 50,0

RGB 204, 32,93

CMYK 46,84,0,0
RGB 151,76, 157

CMYKO, 100, 35,0
RGB 237,15, 105
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Saavutettavuus sahkoisissa
Jjulkaisuissa

= VALIKKO ENGLISH | Hae O suveosiir

Verkkosivuilla, verkkopalveluissa ja sah-
kOisissa materiaaleissa tulee noudattaa : | S
digipalvelulain mukaisia teknisia vaatimuk- . |
sia ja WCAG-ohjeistuksen mukaista saavu- '
tettavuuden teknista ja sisallollista tasoa.
Esimerkiksi varien kaytdssa tulee varmis-
taa, etta tekstin ja taustavarin valinen tum-
muuskontrasti on vahintaan 4,5:1.

- .

25 Lappeenrannan kaupunki



TYPOGRAFIA
& kayttotavat




Typografia, markkinointikaytto

Lappeenrannan kaupungille on maari-
telty yhtenainen typografinen ohjeistus,
jota tulee noudattaa kaikissa viestinta- ja
markkinointimateriaaleissa.

Viestinta- ja markkinointitiimin tai
mainostoimistojen toteuttamissa ai-
neistoissa kaytetaan ensisijaisena kir-
jasinperheena Effraa. Kirjasinperhetta
kaytetaan myos Greenrealityn markki-
nointimateriaaleissa. Talla sivulla on esi-
tetty kayttotapoja eri tekstityyleissa.
Otsikoinnissa suositellaan kaytettavan
Kirjaisimen paksua ja ohutta leikkausta
yhdistelmana. Pitkan lauseen tai sanan
vOi katkaista eri leikkauksella painottaen
tarkeaa sanaa paksulla kirjasimella isoilla
Kirjaimilla.
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. Effra Heavy (all caps) + Effra Light
. EffraLight

. Effra Regular

. Effra Medium

. Myriad Pro

i A W N =

Hankkeissa ja yksikkdkohtaisissa erikois-
toteutuksissa (esimerkiksi tapahtumis-
sa) voidaan kayttaa tasta ohjeistuksesta
poikkeavia typografisia ratkaisuja silloin,
kun valinta tukee materiaalin tavoitteita.
Esimerkiksi nuorille tai lapsille suunnat-
tu materiaali voi varien osalta noudattaa
Lappeenrannan kaupungin visuaalista
iImetta, mutta fonttien osalta voidaan
valita kohderyhmaa puhutteleva leikki-
sampi tyyli.
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- OTSIKOT
ja alaotsikot

2. [sommat tekstit, esim.

ingressit tai lynyet nostotekstit

3. Leipatekstit ja pitkat tekstikappaleet, joissa

pistekoko on minimissaan 8 pt.

4. Luettavuuden vuoksi korostetut

tekstikappaleet ja nostot

5 Korvaavana kirjasimena voidaan kayttaa
Myriad Pro:ta
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Typografia, toimistokaytto

1. T T
Flyer-, juliste-, ja PPT-pohjissa kayte- o s I Ko

taan kirjasinperheena toimistokayttoon
tarkoitettua Franklin Gothicia. Talla sivulla

H N
on esitetty kayttotapoja eritekstityyleista. J a a | a Ot S I k Ot

Toimistokaytdssa on myds Arialja Times
New Roman kirjasinperheet leikkauksi-

neen, Naita kaytetaan esimerkiksikirje- ja : -
fiedotenonjises 2 !somma_lt te_kstlt, esim. |
ingressit tai lynyet nostotekstit

1. Franklin Gothic Heavy (all caps)
+ Franklin Gothic Book

2. Franklin Gothic Book Leipatekstit ja pitkat tekstikappaleet, joissa
3. Franklin Gothic Book > pistekoko on minimissaan 8 pt.
4. Franklin Gothic Demi
5. Arial .
] Luettavuuden vuoksi korostetut
6. Times New Roman

4. tekstikappaleet ja nostot

Korvaava tekstityyli jota kaytetaan
edellamainittujen tavoin

Korvaava tekstityyli jota kiaytetdan
edellamainittujen tavoin
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Typografia, asukaslehti

Lappeenrannan kaupungin julkaisemassa asukas-
lehdessa kaytetaan osittain ohjeistuksesta poikkea-
via kirjasinperheita. Talla sivulla esitettyja maarityksia
noudatetaan myds muissa laajemmissa julkaisuissa
tai tietopitoisissa materiaaleissa, jotka vaativat usean
erityyppisen kirjasintyypin kayttoa.

1. Asukaslehti, paatteellinen kirjasintyyppi

Otsikot: Mrs Eaves XL Serif Narrow Heavy Italic
Leipatekstit: Mrs Eaves XL Serif Narrow Regular
Leipatekstit korostus: Mrs Eaves XL Serif Narrow Bold

2. Asukaslehti, paatteeton kirjasintyyppi
Otsikot: Effra Heavy + Light
(Aiemmin kaytetyn Benton Sans -kirjasinperheen sijaan)
Nostotekstit ja valiotsikoinnit: Effra Medium
(Aiemmin kaytetyn Montserrat-kirjasinperheen sijaan)

3. Asukaslehti, kapea kirjasintyyppi
Tietopitoiset sisaltdtekstit ja listaukset:
Roboto Condensed -kirjainperheen leikkaukset
Regular, Bold, Italic, Bold Italic
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Meiddn Lappeenranta

Toisen vuosikymmenensa aloittanut asukaslehtemme
on saanut uuden nimen, jolla haluamme

entisestaan korostaa, ettd Lappeenranta on meidan
kaikkien yhteinen kaupunki.

Meidan Lappeenranta

Toisen vuosikymmenensa aloittanut asukaslehtemme
on saanut uuden nimen, jolla haluamme

entisestaan korostaa, etta Lappeenranta on meidan
kaikkien yhteinen kaupunki.

Toisen vuosikymmenensa aloittanut asukaslehtemme
on saanut uuden nimen, jolla haluamme

entisestaan korostaa, etta Lappeenranta on meidan
kaikkien yhteinen kaupunki.
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KUVAMAAILMA
& Kuvien kaytto




Valokuvien kaytto

Lappeenrannan kaupungin viestinta- ja markkinointimateriaaleissa kaytetaan vain
omia kuvia ja videoita. Monipuolisissa varikkaissa kuvissa ja videoissa huomioidaan
kaikki asukasryhmat. Kuvissa viestitaan kaupungin elinvoimaisuudesta ja kansain-
valisyydesta, vihreista valinnoista, luonnonlaheisyydesta ja jatkuvasti kehittyvasta
kaupunkiymparistosta. Lappeenrannan kaupungin vetovoima loytyy kesaisesta
luonnosta, mutta materiaaleissa suositellaan kaytettavaksi myds ymparivuotisia ja
talvisia kuvia.

Tarvittaessa voidaan kayttaa tekoalylla tuotettuja kuvituskuvia. Nain tehtaessa tulee
asiasta aina kertoa kuvan julkaisun yhteydessa. Mikali tekoalylla tuotettua kuvaa
kaytetdan kaupungin kuvaamiseen, tulee kuvan pohjautua oikeaan kuvaan Lappeen-
rannasta. Jos tekoalya suunnitellaan hyddynnettavaksi ulkoisessa markkinoinnissa,
tulee asia varmista viestinta- ja markkinointitiimilta.

Kaupungilla on aina kaytdssa ajankohtaiset kaupungin brandia tukevat kuvat seka
videot. Aiheryhmittaiset kuvat ja logot 16ytyvat kaupungin kuvapankista ja videot
You Tube-kanavalta. Kaupungin esittelyvideona kaytetaan kanavan ensimmaista
Suomen iimastopaakaupunki -videota.

YOUTUBE-KANAVA

KUVAPANKKI
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https://www.youtube.com/user/cityoflappeenranta
https://lappeenranta.kuvat.fi/kuvat/
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Valokuvien kaytto

Kuvapinnat voivat olla joko yksittaisia ja isoja tai
usean pienen kuvan kollaasimaisia yhdistelmia.

Kuvakollaaseissa mielenkiinto luodaan yhdista-
malla erityyppisia kuvia, joissa kuvien rajaus vaihte-
lee tiukasta valjempaan.

Tasapainoinen kokonaisuus syntyy kayttamalla
rinnakkain rauhallista seka runsaampaa kuvaa.

Valta lilan samankaltaisten tai toisiaan toistavien
kuvien kayttda kollaaseissa.

fietaan - Jouke

ukolla
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Kuva tekstin taustalla

Monisivuisissa esityksissa ja painotuotteissa sisaltda
rytmitetaan isoilla kuvapinnoilla.

TEKSTI |

kuvan paalla; . 15317

lehtia riittavasta kontrastierosta taustan ja tekstin
valilla. Kontrastia voi lisata seuraavilla keinoilla:

Mikali kuvapinnan paalla kaytetaan tekstia, tulee huo- | TEKSTI KLuvan paa”a

2 .

1. Kayta valkoista tekstia tumman kuvan paalla

2. Asettele tekstirauhalliselle pinnalle
3. Lisaa kuvan paalle tummennettu varipinta 1.

4. Kayta tekstissa hillittya heittovarjoa

Huomaathan, etta tekstien taustana kaytettavien
kuvien ensisijainen tarkoitus on luoda mielikuvaa, ei
tarjota informaatiota. Kaikki kuvat eivat siis sovellu
tekstin taustalle.

Mikali haluat kayttaa kuvaa sen tarjoaman informaa-
tion vuoksi, kayta kuvaa itsenaisena ilman tekstia.
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Tekstin ja kuvan kaytto

Lappeenrannan kaupungin visuaalinen ilme muodos-
tuu yhtendisesta varien, typografian ja kuvien kaytosta.
Eri elementteja yhdistellaan toisiinsa hillitystija linjak-
kaasti.

Viestinta- ja markkinointimateriaaleissa kaytetaan 73 u ooo ' 1 _ Ooo

tehokeinona Kirjasinperheiden eri paksuisten leik- v , K”—OMETRlA
kausten yhdistamista toisiinsa. Tekstisisaltd pyritaan AS U KASTA i SAIMAAN RANTAA
esittamaan tiiviissa ja informatiivisessa muodossa.

Elementtien ymparille jatetaan riittavasti valkoista
pintaa, ja sommittelussa toistuvat nelidt ja kulmikkaat
muodot.

275

KILOMETRIA
PYORAREITTEJA
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ILME
& esimerkit




Yleisesite, printti

Kahden eri

leikkauksen
yhdistamisella

tuodaan kontrastia
kannen tekstiin
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Aito kuva
Lappeenrannasta

Valkoinen tunnus
kuvan paalla

rauhallisella taustalla

Kahden eri leikkauksen
yhdistelma otsikossa

JATTEET

HYOTYKAYTTOON

s BRSS 1100%

iy &;- "‘l
w,;w X
_-', u_,.r

. R /7 | KOSTEIKKOA
! s , - | SAIMAAN
][] e HYVAKS|

MAAILMAMN
!usmul.mm

L g, 2 .
vunnna 2017

Aito kuva
Lappeenrannasta
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Lappeenranta tukee kestavia
valintoja. Kaupungissa
ekologisen eldmantavan
omaksuminen on helppoa.

PUOLITTUNEET
kasvihuonekaasupaastot
Imastopadstdjen alentaminen onolut seka
Kaupungin etta alueen yritysten tavaitteena
pitkadn. Kasvibucnexaasupdstdt ovatkin
puohittunaet,

Uiigsiutuvaa energias tuatetaan metss-
teolisuuden sivavirroilla, tuulella, auringoia ja
vesivoimalia, Lappeenrannassa on asukas-
ludiun suhteutettuna runsaast] aurinkosankon
plenveimaloita muuhun Suomeen werrakiung

Lappecnranta toteuttaa ymparists- ja
energlateknikan kokeiluja yritysten ja
LUT-yhopston kanssa,

GREENREALITY Lappeenranta

Greenreality Lappeenranta on osa kaupungn

strategian. Se kokoaa kaupungin, oppilsitokset
yritykset sekd asukkaat rakentamaan yhdessa
kestavdd tulevaisuutta,

Lucnnon moenimuotoisuuden vahvistaminen
kuuhuy rantakaupunkinmee tolmintaperiasst tei-
siin. Joukkoliikenteen kaytiaamasmat kasavat
ja kaupunki panostaa tulevalsuudessa myds
hitet térmasgn kayttovoimaan

WIWF on nimittdrmyt Lappeenrannan kahdesti
Suomen Bmastoplakaupunginst

EUROOPAN VIHREIN
KAUPUNKI -finalisti

EGLA (European Green Leal Award) on
ELl-komission jarjestamd Euroopan vibreimman
kaupungin kilpalu. Lappecnranta on pagssyt
fralistiksi voittovucsile 202048 2021

LAPPEENRANTA

Ison, rauhallisen kuvapinnan
kaytto yhdistettyna pienempiin
nostokuviin- ja teksteihin.

Greenreality

Tekstityyleissa on
kaytossa ilmeelle
maaritellyt fontit ja
varit
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Julistepohja,
ta pa htu ma Tunnus valkoisella Aito kuva Tunnus valkoisella

taustalla Lappeenrannasta taustalla

LAPPEENRANTA

Kuvapinta ei
rajaudu aineiston
reunaan saakka

Pohjassa on kaytdssa

Lauritsalan g =m e am m

uimahall yksikolle maaritelty
teemavari

LEIF:J:'.'I-!L! Enrannan

linnoitus

pe 7.8.

klo 12-20 ST

aikataulut

LINNOITUKSEN LAURITSALAN

ettt Vanhankaupungin UIMAHALLIN Kahden eri leikkauksen
ekstityyleissa on 2= a0 . . . hdistelma otsikossa
Kiytossailmeelle paivat kesan aukioloajat Y

Tule koko perheen iloiseen tapahtumaan!

maaritellyt fontit : b b bl
Tarjolla on mm. taide- ja kulttuuripainotteisia

Suljettu 25.5.-28.6.

javarit tyépajoja, erilaisia aktiviteetteja, historiallisia Aukioloajat 29.6.-30.8.
draamakierroksia ja tanssi- seka ma, ke, to klo 11-19
musiikkikonsertteja. ti, pe klo 6-14
la, su suljettu

Tapahtuman avajaisten yhteydessa
kruunataanuusi Linnoituksen Isanta.
Allasaika paattyy 30 min ennen sulkeutumista.
Lappeenrannan kaupunki lappeenranta.fi

Lappeenrannan kaupunki lappeenranta.fi
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Digitaalinen
tapahtumapohja

Kuvapinta ei
rajaudu aineiston
reunaan saakka

Tekstityyleissa on
kaytossa ilmeelle
maaritellyt fontit
javarit
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Aito kuva Lappeenrannasta tai
tapahtumajarjestajan kuva

TALVISATAMA

TALVIPUUHAA

KOKO PERHEELLE!

Lauantaisin 27.#22.3. 1
Lappeenrannan satai_"_n‘lasﬁ_ﬁ:.. X

LAPPEENRANTA

Screen-aineistossa
Lappeenranta-logolle on kiintea
paikka pohjan alaosiossa

Mikali kuvaa ei
ole saatavilla, voi
kayttaa vihreaa
mainospohjaa

TALVISATAMA

TALVIPUUHAA
KOKO PERHEELLE!

Lauantaisin 27.1.-2.3.
Lappeenrannan satamassa

LAPPEENRANTA

Screen-aineistossa
Lappeenranta-logolle on kiintea
paikka pohjan alaosiossa
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Aito kuva Lappeenrannasta tai
tapahtumajarjestajan kuva

Facebookissaja
Instagramissa
julkaisijan nimi ja
logo sijoittuvat
ylaosioon

kuvan paalle.
Lappeenranta-
logoa ei taman
vuoksi sisallyteta

]'ALVISATAMA

“TALVIPUUHEA ... . tapahtumakuvaan.
AKOKO PERHEELDEI e ﬁ"
Lauantaisin 27.1.-2.3.
Lappeenrannan satamassa
T
N “» , Kuvan alaosan

paalle sijoittuu
somekanavan omaa
sisaltoa.

Some-tapahtumapohjassa
on varattu kanavan asettamat
turvarajat kuvan yla- ja alalaitaan.




Esityspohja

Kuvapinta ei
rajaudu aineiston
reunaan saakka
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Etela-Karjalan

maakunnan keskus-

Kaupunki, jossa asuu

yli;puolet maakunnan
- asukkaista

Vakiluku 128 000

LAPPEEMNRANMAN KAUPUNKI

TAPAHTUMIA JA
ELAMYKSIA

YMPARI
VUODEN

Lappeenrannan kaupunki

LAPPEENRANTA

on kestavan huomisen koti

+ Perustettu 1649 Ruotsin kuningatar Kristiinan toimesta

* HKehittynyt 1800-luvun lopun Suomen suuriruhtinaskunnan
leirikaupungista ja itsendisen Suomen varuskuntakaupungista
kansainvaliseksi yliopisto- ja matkailukaupungiksi

* Kaakkois-Suomen kaupallinen keskus

* Suomen 13. suurin kaupunki ja Etela-Karjalan maakuntakeskus

= Sijaitsee Euroopan neljanneksi suurimman jarven,

Saimaan, eteldrannalla

* Kansainvalinen kunnallisesti omistettu lentokentta

- 73 000 asukasta
- 275 km pybrailyreittejd

LAPPEENRANNAN KAUPUNKI

enemman
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Tekstityyleissa on
kaytossailmeelle
maaritellyt fontit
javarit

Aito kuva
Lappeenrannasta




Rollup
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Kuvapinta ei
rajaudu aineiston
reunaan saakka

Valkoinen tunnus
varitaustalla

Lappeenrannan kaupunki

LAPPEENRANTA

SUOMEN ILMASTO-
PAAKAUPUNKI

Logo ja tekstit
sijoitetaan aina
roll upin ylaosaan,

puolivalin ylapuolelle.

Aidot kuvat
Lappeenrannasta

LAPPEENRANTA

THE CLIMATE CAPITAL
OF FINLAND
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POP-up seina
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Lappeenrannan kaupunki

Kuvapinta ei
rajaudu aineiston
reunaan saakka

Valkoinen tunnus
varitaustalla

LAPPEENRANTA

THE CLIMATE
CAPITAL
OF FINLAND

Aidot kuvat
Lappeenrannasta
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Lappeenranta-tuotteet

Lappeenrannalle on tehty omia paikallistuotteita ja
hankittu muita PR-materiaaleja messuja, seminaareja,
kokouksia, vierailuja ja vastaavia varten. Toimialat ja
kaupunkiyhtiot voivat tilata tuotteita kayttoonsa.

Valikoima ja hinnat seka tilausohjeet ovat esilla

Wintrassa, Viestinta-sivulla, Lappeenranta-tuotteet
-otsikon alla.
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A 1
—~— Wintra
LAPPEENRANTA Digr =~ Hallinto = Harkinnal HR =~ Talous ~ Turvallisuus = we Muokkaa

] Siirea ylemmalks 81 Sivun tiedar A Syventava lukuohjelma B Analytiikka lulkeaistu 22.1.2024

-

Lappeenranta-tuotteet ym. markkinointimateriaali

Julkaistu 22.1.2024

Lappeenrannalle on tehty omia PR-materiaaleja messuja, seminaareja, kokouksia, vierailuja ym.
varten.

Toimialat ja kaupunkiyhti&t voivat tilata tuotteita
konsernihallinnosta minna.kivisto@lappeenranta.fi tai heta.penttinen@lappeenranta.fi.

Tilauksen yhteydessd on mainittava kustannuspaikka ja laskutusosoite,
Kaupunkiyhtitille hintoihin lisatddn aly,

Willimiehen OmaHunaja
150qg lasipurkki keskustan puistoista kerdttyd hunajaa, 100-prosenttinen luonnontuote
- etiketti suomen- ja englanninkielinen
- Joutsenmerkki-tuote
- hinta 5.20 €/purkki

Willimichen OmaHunaja. maistelupurkki UUTLILIS
pieni 50g lasipurkki keskustan puistoista kerdttyd hunajaa. 100-prosenttinen luonnontuote
- etiketti suomen- ja englanninkielinen
- Joutsenmerkki-tuote
- hinta 2,60 €/purkki

@& laa

&8 Sivuston kaytte




Ohjeiston versiot

Versio 1.4 19.3.2024

Aiemmat versiot:
Versio 1.2 31.8.2020
Versio 1.3 6.10.2022

Ohjeiston kayttdon liittyvissa kysymyksissa aut-
tavat Lappeenrannan kaupungin viestinta- ja
markkinointitiimi, Iprmedia@Ilappeenranta.fi,
seka Generaxion, asiakaspalvelu@generaxion.fi.

LAPPEENRANTA
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